
Schweizer Studierende gründen im internationalen
Vergleich seltener ein eigenes Unternehmen

Selbständigkeit. Unternehmensgründungen
durch Studierende sind einer der zentralen Er-
folgsfaktoren in entwickelten Volkswirtschaften.

Die Gründungsneigung von Studenten in der
Schweiz im internationalen Vergleich zu erfor-
schen, ist aus diesem Grund das zentrale Ziel
des Forschungsprojekts «Guesss» (Global Uni-
versity Entrepreneurial Spirit Student's Survey).

Im internationalen Vergleich liegen die Schwei-
zer Werte leicht unter dem internationalen Ni-
veau. Bei den Wirtschaftswissenschaften be-
trägt der Index in der Schweiz 11,89, internatio-
nal jedoch 12,65. Bei den Naturwissenschaften
sind es 10,49 zu 12,44 und bei den Sozialwis-
senschaften 10,14 zu 11,33. Die Schweiz hat
sich von 2008 bis 2011 zwar verbessert, liegt
aber international gesehen im hinteren Mittel-
feld.

Auf internationaler Ebene wollen 68 Prozent der
Befragten direkt nach dem Studium zunächst
Erfahrung als Angestellte sammeln. Nur 11 Pro-
zent wollen direkt ein Unternehmen gründen. Bis

fünf Jahre nach Abschluss wollen im internatio-
nalen Vergleich 34 Prozent ein Unternehmen
gründen, in der Schweiz sind es nur 27 Prozent.
Den höchsten Anteil an Studierenden, die fünf
Jahre nach Abschluss des Studiums ein Unter-

nehmen gründen möchten, weisen Mexiko,
Argentinien, Chile, Russland und Südafrika auf.

Den geringsten Anteil gibt es in Pakistan,
Deutschland, Griechenland und in der Schweiz.

Die geplanten Unternehmensgründungen in der
Schweiz sind vor allem in den Branchen Touris-

mus, Kommunikation/IT, Werbung/Marketing
und Beratung anzutreffen. Durchgeführt wurde
das Projekt vom Schweizerischen KMU-Institut
und dem Center for Family Business der Univer-

sität St. Gallen. Die Erhebung fand in 26 Ländern
statt, insgesamt wurden über 93000 Studieren-

de von knapp 500 Universitäten und Hochschu-

len befragt. In der Schweiz wurde das Projekt in
Zusammenarbeit mit der Hochschule für Wirt-
schaft Fribourg durchgeführt.
Universität St. Gallen, November 2011

SoWi

NatVVi

WiVVi

1

9.19

9.45

0.14

10.4

11.33

11.36

11.89

12.44

12 5

CH 2011

CH 2008

INT 2011
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