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Catherine Dubouloz

Le verdict est tombé. En Suisse,
comparé a d'autres pays, «la force en-
trepreneuriale des étudiants se situe
au-dessous de la moyennen. Clst le
résultat le plus marquant du volet
suisse d'une étude internationale*
menée dans 14 pays auprés de
37000 étudiants, dont le rapport
pour la Suisse vient de paraitre.

Lenquéte a été menée par I'Insti-
tut suisse pour les petites et moyen-
nes entreprises de I'Université de
Saint-Gall. Elle analyse la «force en-
treprencuriale» des jeunes qui sor-
tent de hautes écoles et compare, au
niveau international, le potentiel des
- | étudiants: elle mesure tant l'inten-
tion de fonder une société que sa
création proprement dite. Cest en Ir-
- | lande que les jeunes ont la fibre en-
trepreneuriale la plus développée.
En Hongrie et dans les pays germa-
nophones, ils sont les moins enclins
ase lancer dans l'aventure.

Projet d’avenir

Les résultats suisses se fondent sur

des interviews menées auprés de
> | 9000 étudiants de 26 universités,
écoles polytechniques et HES (Hau-
tes Ecoles spécialisées). Ils montrent
| que l'indépendance et la création
dentreprise ne sont un projet que
pour une petite proportion des jeu-
nes.
] Immédiatement aprés leurs étu-
- | des, les trois quarts des étudiants in-
terrogés aspirent a une activité pro-
fessionnelle salariée. Parmi eux, 22%
souhaitent entrer dans la vie profes-
sionnelle via une grande entreprise,
15,6% dans une société de taille
moyenne, les autres dans une petite
entreprise, dans la recherche ou le
service public. «On peut en déduire
que de nombreux étudiants conside-
rent leur premier emploi comme
une étape supplémentaire de leur
formationn, commentent les
auteurs.

Iy a pourtant un mais. Aprés cing
ans d'expérience, le souhait d'étre sa-
larié tombe a 40% et parallélement,
I'envie de créer son entreprise croit:
1,6% des étudiants ont envie de se
lancer directement aprés leurs étu-
des, contre 12,6% dlentre eux cing
ans plus tard. Un chiffre qui reste
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pourtant inférieur a la moyenne in-
ternationale (14,9%).

Aspect positifrelevé par I'étude:le
potentiel de création d'entreprise est
€levé. Trois quarts des jeunes sont
identifiés comme des créateurs et
créatrices potentiels et la moitié des
étudiants ont déja réfléchi a la possi-
bilité de fonder leur société.

Mais le gotit d'entreprendre varie
selon les régions et la haute école fré-
quentée. «Nous avons été surpris par
les différences régionales. Nous nous
attendions a un résultat plus homo-
geéne», commente Rico Baldegger,
professeur en entrepreneuriat et ma-
nagement i la Haute Ecole de gestion
(HEG) de Fribourg, et répondant de
I'étude pour la Suisse romande. Glo-
balement, les Romands montrent un
trés bon potentiel. Mais ensuite au
niveau de la création proprement
dite, les Alémaniques sont meilleurs.
Comme si les Romands parvenaient
moins a concrétiser leurs idées.

Si I'on affine l'analyse, c'est pour-
tant une école de la HES-SO qui a le
plus haut taux de création dentre-
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prise: 6,1% pour la HEG de Fribourg.
Elle est suivie par I'Université de
Saint-Gall. La moyenne se situe a
2,4% contre 3,2% au niveau interna-
tional. «Cela montre que I'esprit d’en-
treprise peut étre encouragé par dif-
férentes mesures dans les écoles,
souligne Rico Baldegger. Ala HEG de

Fribourg, par exemple, cela fait dix -

ans que nous poussons ce domaine,
qui fait partie de nos axes prioritai-
res. Cela porte clairement ses fruits.»

Des obstacles et du soutien
Parmi les obstacles a la création
dentreprise cités par les étudiants, le
manque de financement arrive en
téte. Mais l'argent n'est pas la seule
raison: l'absence d'une idée commer-
ciale et de contact avec la clientéle
représente d’autres freins. Suivent le
manque de courage, le déficit en sa-
voir-faire, en compétences entrepre-
neuriales et la peur de I'échec.
Quelles mesures de soutien de-
mandent les étudiants? Pas prioritai-
rement des aides au financement. Ils
souhaitent avant tout du coaching
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lorsqu'ils créent leur entreprise; ils
demandent davantage de cours d'en-
trepreneurship et des séminaires sur
les «business plan. «Il faut encore tra-
vailler, au sein des écoles, sur la moti-
vation des étudiants, sur leur créati-
vité et leur attitude face aux risques.
On peut parvenir a favoriser I'esprit

En Suisse, les étudiants ont moins
le gotit d'entreprendre qu’ailleurs

Enquéte Les diplomés veulent d’abord acquérir de 'expérience. Seuls 2,4% créent leur société

dentreprise», lance Rico Baldegger.

Les résultats de I'étude seront
maintenant analysés pour mieux
comprendre la situation suisse et en
tirer des enseignements. Lenquéte
sera aussi reconduite dans deux ans.
Certains points seront approfondis
etles auteurs espérent notamment la
participation des Hautes Etudes
commerciales des Universités de
Lausanne et de Genéve, ainsi que
celle de I'EPFL, absentes de cette pre-
miére enquéte.

Celle-ci, enfin, montre des résul-
tats a la fois contradictoires et cohé-
rents avec ceux du rapport 2005 sur
l'entrepreneuriat en Suisse et dans le
monde («Global Entrepreneurship
Monitor»), mené par le méme Insti-
tut de I'Université de Saint-Gall et
I''MD, a Lausanne. Ce rapport me-
sure l'activité entrepreneuriale dans
35 pays; il se base sur l'avis d'experts
et des entretiens auprés d’adultes. Se-
lon ce rapport, la Suisse figure parmi
les pays européens les plus dynami-
ques en entrepreneuriat. Ce résultat
ne recouvre pas l'activité montrée
par les jeunes. En revanche, les diffé-
rences régjonales se retrouvent dans
les deux études.

“«International survey on collegiate
entrepreneurship 2006», d consulter
sur le site www.isce.ch. Les étudiants
pris en compte sont ceux engageés
dans des études orientées vers
['économie: économie d’entreprise
ou politique, informatique de
gestion et droit.

Force entrepreneuriale des étudiants en comparaison internationale

L'indice mesure I'activité entrepreneuriale et l'intention de créer une entreprise, représentées par
la «force entrepreneurialen. Différents paramétres sont pris en compte allant des intentions de
création  la création elle-méme (développement des idées, mise par écrit, recherche d'infos,
formulation d'un modele d'affaires, recherche d'investisseurs, mise au point d'un prototype, etc.).

SOURCE: SWISS SURVEY ON COLLEGIATE ENTREPRENEURSHIP 2006

SR




